Mobilitatsarena
2023

LEM@SBB

Bern, 20. September 2023
Fabio Herzig, Erste Letzte Meile (MP-ELM)
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Durch die Attraktivitatssteigerung der Offentlichen
Mobilitat profitiert langfristig gesehen auch die SBB.
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Mit 6ffentlicher Mobilitat einen Teil Mit Offentlicher Mobilitat zum Ziel

der Strecke fahren
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Entscheidungskriterien fur Wahl der Mobilitatsform.

Zeit:

Verkehrslage Strasse, Verkehrslage 0V, Reise-Geschwindigkeit im
Vergleich

Kosten:
Distanz, Sortiment, bestehende Abonnemente, Kombi-Rabatt

Komfort:

ParkplatzverfUgbarkeit vor Ort, Verkehrslage, 0V-Anbindung, Anzahl
Umstiege, Flexibilitat

SBB Markt Personenver! kehr ELM



By >

e "‘lur.‘ },' !~ﬁ"




Markt- und Produktentwicklung beobachten.
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Haltung in Bezug auf das Thema Microcars.

- Die Entwicklung der Angebote hangt hauptsachlich von den
Marktgegebenheiten und den klnftigen regulatorischen
Bedingungen ab.

- Die SBB kann den Nutzer/innen dieser Mobilitatsform, Mehrwerte
im Bereich von P+Rail bieten.
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Voraussetzungen schaffen.
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Mit den Aktivitaten auf der ersten und letzten Meile
leisten wir einen wichtigen Beitrag zum Modalshift.

Ubergeordnetes Ziel von MP-ELM

Offentliche Mobilitat als valable Alternative zum eigenen

Auto etablieren.

Strategische Stossrichtungen
= Multimodales Angebot ausbauen dank
Kooperationen und neuen Services.

= Digitale Touchpoints in Richtung multimodale

Mobilitat weiterentwickeln.

=  Mobilitatswissen bei der Langfristplanung und der
Entwicklung von Verkehrsdrehscheiben einbringen.

Anteil OV

14.7%
=
=

(6!

Anteil MIV
78.7%

D Ambition

ﬂ‘;} Anteil
71 Fuss/Velo
6.7%

&, Antell
(@) Sharing

<1%

Anteil Offentliche Mobilitat 22%

Geschéaftsstrategie MP-ELM 2021
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Das multimodale Angebot wird mit Hilfe von Kooperationen
und neuen Services gezielt ausgebaut.
551 ST 551
Pilot neuer Kombi-Angebot Pilot Velo Reparatur-
Smarter Veloraum Parking & OV in TCS- und Waschstation

Parkvorgénge
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<!
Digitale Touchpoints werden schrittweise in Richtung Multi-

modalitat ausgebaut und mit neuen Funktionen erganzt (B2C).
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Buchungsmoglichkeit fur Mobility Mobility & P+Rail Standorte auf Karte mit Neue Reservationsmdglichkeit fur gut
Carsharing und P+Ralil Tageskarten Absprung zur Buchung auf SBB.ch bzw. P+Rail App ausgelastete Standorte & E-SAV
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Sharing- und
Parking-Standorte auf Karte
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Das Mobilitatswissen fliesst in die Dimensionierung von
Verkehrsdrehscheiben und Mobilitatsflachen ein.

Mobilitatspyramide zur Dimensionierungsstudien Neue
Priorisierung von Parkierung Mobilitatsflachenkonzepte
Mobilitatsflachen und Nahe zu 2- Rad und 4-Rad (Sharingzone Basel SBB)

Perrons

Fussgénger:innen

Velo/E-Bike

Bus/Postauto/Tram
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Kooperationen fordern.

Thema interessiert und bewegt.

Zusammenarbeit mit Partnern.

Unterstutzen und Synergien
nutzen.
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